
　    　以当地城市故事成就“中国故事”
——地方广电媒体讲好“中国故事”的优势和方法
夏晓宁 辽阳广播电视台

【提 要】：地方媒体具有区域资源优势，和本土性、贴近性的传播优势，在落实讲好“中国故事”过程中，应以讲好当地城市故事的方式做好所在地传播，凝聚起当地城市的额力量，树立文化自信，用各个城市的文化色彩汇聚出“中国故事”文化品牌。
【关键词】：中国故事 文化自信 文化资源 话语主导权
2020年初，新冠肺炎疫情牵动了国人乃至海内外不同种族人们的心。在党中央领导下，举国上下一起动员发起的全民抗疫阻击战，体现出中华民族“民惟邦本，本固邦宁”“天下兴亡、匹夫有责”“一方有难、八方支援”的价值观念和家国情怀，这是中国文化的独特力量。
文化是人类社会相对于经济、政治而言的精神活动及其产物。中华文明5000年发展史传承下来的文化理念已浸润于每个国人心中，成为日用而不觉的价值观，构成中国人的独特精神世界。正如习近平总书记所说：“站立在960万平方公里的广袤土地上，吸吮着中华民族漫长奋斗积累的文化养分，拥有13亿中国人民聚合的磅礴之力，我们走自己的路，具有无比广阔的舞台，具有无比深厚的历史底蕴,具有无比强大的前进定力。”[1]认识自己民族的文化传承历史是传播中国文化、树立文化自信的立脚点。中国故事是960万平方公里的广袤土地上各个城市、乡村文化故事的总和，讲好各个城市故事是讲好“中国故事”的基层方式，是中国文化对内传播行之有效的着力点，也理应成为地方广电媒体文化传播的基本出发点。

一、讲好“中国故事”，不同媒体应有不同方式
对于国家级媒体来说，讲好中国故事是对外传播并输出中国文化的宣传方式。这种传播包括纪录片、电影、电视剧、原创文化节目等等。2017年中共中央办公厅、国务院办公厅印发了《关于实施中华优秀传统文化传承发展工程的意见》，传统文化类节目集群开始出现并逐渐形成影响力。2018年包括《国家宝藏》《朗读者》《经典咏流传》等在内的九大综艺集体亮相法国戛纳电视节，其他包括《舌尖上的中国》《本草中国》《故宫》等纪录片也相继在国外走红。

而对于地方媒体来说，由于媒体实力有限，传播能力有限，制作《国家宝藏》《经典咏流传》这样经典大部头的电视节目显然不太现实。而通过讲好当地城市故事的方式，以所在地城市为基点，打造当地城市文化品牌，形成地域特色，则是讲好中国故事的最佳方式。19世纪日本地理学家志贺重昂曾在《如何使日本国成为日本国》一文中说，如何巩固日本国家之根本呢？逐步培养日本国民赞扬日本山水风土花鸟之优美的感情，悄然树立一种热爱日本国土的观念。[2]这个观点具有一定道理。地方媒体可以通过讲好当地城市故事，展示城市魅力，来培养市民赞扬家乡历史、山水、风土、人情之优美的感情，于其中逐渐认识自己的文化基因并树立热爱家乡、热爱本土文化的观念，进而热爱国家、国家文化，爱家、爱城、爱国。

二、地方广电媒体的文化传播优势

（一）具有主流媒体的权威性、公信力
无论社会化媒体多么丰富多彩，主流媒体一直以权威性和公信力在受众中赢得信誉，在传播中国文化时，主流媒体应在潜移默化中建立自己的文化自信和话语主导权。

2021年开年河南广播电视台出圈了，春晚、元宵晚会双双爆红。河南是文化资源大省，这次晚会河南媒体人低下头看到了这片土地上的文化特色，并以恰到好处的方式表现出来，获得了大众的审美认同与文化共情。

许多地市级广播电视台在这个方面都有很多尝试。笔者所在辽阳广播电视台曾在2009年录制播出一档评书广播剧《辽阳故事》，共计256集，讲述古城记载于书海中的城市历史、流传于民间的神话传说，2000多年的辽阳城就在故事中逐渐清晰。“一座辽阳城，半部东北史”，市民听着广播，跟着电台了解家乡史，轻松有趣，节目社会各界反响强烈。

（二）具有区域独特优势和本土性、贴近性的传播优势
“文化”具体内容可指群族的历史、风土人情、传统习俗、伦理道德，法律制度、价值观念、审美情趣等等。地方媒体在最基础的资源、素材的挖掘使用上拥有绝对优势，在传播上更具本土性、贴近性，容易引起本省、本市观众的高度关注和认可。

中国地大物博，一方水土养一方人，一方水土有一方故事。从事区域历史地理与社会经济史研究的厦门大学教授鲁西奇在《中国历史发展的五条区域性道路》提出：所谓“中国历史”，应当是指发生在“中国”这块土地上的历史，是千百年来生活于其间的各地区人群为了生存与发展、追求美好生活而不断适应并改造其所处的环境，摸索并建立适合自身生存与发展需求的社会组织与制度，创造并不断改进具有自身特色的文化的历史，而不仅仅是作为一个国家的“中国”的历史。[3]中国文化亦是如此。在整体5000年中国文化的关照下，每一个区域、每一种文化造就不同的风土人情、不同的文化故事、文化观念，就是这些汇总成整个中国文化、中国故事。

各个城市的广电媒体能最直接接触到这些内容，具有资源的直接占有性，若能抓准资源讲好自己的城市故事，就可以成为故事中的一份子成就丰厚的“中国故事”。例如沈阳是东北中心城市，沈阳广播电视台融媒体特别策划了《这里是沈阳》，讲述沈阳的老建筑、老故事；沈阳广播电视台做过系列节目《舌尖上的沈阳》，探寻和介绍沈阳的东北特色美食文化；辽阳是历史文化名城，辽阳广播电视台创作了评书广播剧《辽阳故事》，专注讲述城市历史、传说；抚顺是雷锋精神的发祥地，抚顺广播电视台开设了“雷锋频道”，讲述红色故事，弘扬这座城市的雷锋精神。

这类结合自己地方特色开设的文化类栏目，无论传播方式是声音还是视频，表现方式是纪录、访谈、综艺还是旅游，其内容区域性特色突出，在地方形成强大稳定的收听率、收视率，成为讲述城市故事、传播地域文化、形成文化认同的成功平台。
（三）凝聚城市精神，提炼传统文化
每个城市都有自己的历史文化。有的拥有博大精深的传统文化，有的具有鲜明独特的红色文化，而一些新兴城市则具备更多的社会主义先进文化等等。许多城市都在创建提炼自己的文化地标。中国艺术研究院研究员苑利认为，“文化地标是从历史的沿革中钩沉出来的，这就使得文化地标具有了故事性。在解读地标时有故事才会有讲究，才能体现出地域文化的独特性，才能体现出一城一地的民族精神和它的文化底色。”[4]
2020年5月，浙江省政府向社会各界公布首批20项“浙江文化印记”，分别为：河姆渡遗址、良渚古城遗址、杭嘉湖丝绸、青瓷、西施传说、绍兴黄酒、杭州西湖等等。浙江将开设“文化印记”专题专栏、拍摄制作纪录片、编纂出版相关图书等，并向海内外展示浙江文化形象。[5]地方广电媒体抓住自己的城市文化地标、符号，并以此为中心进行多角度、全方面辐射，对于凝聚城市精神、提炼传统文化具有事半功倍的效果。

当然，每个城市地域标志性文化的表现形式不同，“有的是以当地音乐为载体的，如陕西的陕北说书、河南的河南坠子；有的是以当地传统建筑为载体的，如北京的天安门、天坛，武汉的黄鹤楼；有的是以当地的文物为载体的，如武威的‘马踏飞燕’；有的则是以当地的传统手工技艺为载体的，如凤翔的泥塑、无锡的阿福。”[4]文化形式不同，在传播的过程中平台选择就不同。广播具有即时性、随机性和交流互动性，更适合以声音为载体的文化形式；电视直观易懂、生动形象，更适合以形象为载体的文化形式；新媒体互动率高、参与性强、传递速度快，也可对广播电视节目推广形成强大助力。三个媒体平台优势配合，对于讲好城市故事、传播城市文化可谓是最优组合。
三、讲述当地城市故事的方式

（一）讲故事的模式方法

无论广播还是电视，讲故事有许多方式无外乎几种：专题，历史文化节目、人物故事节目、特色文化节目、旅游节目等；纪录片，适合讲述人物、特色风光、文化遗产等；邀请学者、名家讲述地方历史故事、传说等的文化讲堂；娱乐和综艺节目适合有影响力的地方戏曲、地方文艺等等。本文重点探讨栏目和纪录片的方式。以《致我们正在消逝的文化印记》和《舌尖上的中国》为例。这两个节目都是把文化与人、与环境、与地域风俗放在一起来体现中国人的文化情怀。

《致我们正在消逝的文化印记》以广播特写的形式记录中国传统文化。第一季聚焦“方言”就播出了《上海的“腔调”》《神谝陕西》《四川“好巴适”》《粤语铿锵》《徽州韵味》等。方言在人类学研究中具有重要意义，它所承载着的是一个地域最独特的文化基因，是故乡的声音，是乡愁的记忆。《舌尖上的中国》围绕中国人对美食和生活的美好追求，用具体人物故事串联讲述中国各地的美食生态，质感鲜明的生活细节、情感饱满的地域文化在这个纪录片里得到充分展示，这就是中国人独有的文化特质。

国家级媒体的优势显而易见，可以集中人力物力财力进行拍摄，易出精品，有深度，但节目策划制作需要调研，需要时间。对于地方台来说，资源优势就在身边，却往往被忽视。而且地方媒体往往策划能力不足，资金投入、制作水平没有保证。建议地方媒体积极寻找属于自己特色的文化资源，采取广泛的节目合作方式，打造精品文化节目。如上所说的“浙江文化印记”，就是地方广电媒体与地方政府合作，对当地文化资源进行传播的成功范例。
（二）加大融媒体传播力度

近年来，许多文化纪录片、原创文化综艺拥有大量90后甚至95后、00后的受众，越来越多的年轻人开始拥抱传统文化。从《我在故宫修文物》到《奇妙之城》，再到《上新了故宫》，“Z世代”开始成为传统文化的爱好者，他们使这些媒介文化产品具备了破圈传播力，最具说服力的就是河南元宵晚会的火爆出圈。所以，城市故事要在广播电视中播放，更要在新媒体平台进行传播互动，让年轻一代成为文化节目的爱好者、制作者、传播者，由此，才能在新的媒介环境中真正发挥地方主流媒体的引领性和影响力。
四、结语

一个民族的自信，首先在于文化的自信。有了文化自信，才能打破历史虚无主义、文化虚无主义。让收藏在博物馆里的文物、存留在土地上的文化遗产、书写在古籍里的文字都活起来，以创新形式讲好各自城市故事，传承文化基因，树立文化自信，应成为各个地方广电媒体不容忽视的时代任务。只有这样，才能更好的完成主流媒体的责任担当，成为中国文化传播的地方主力军。
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